Selbsteinschatzungstest -
die 5 Prinzipien glaubwaurdiger
Umweltkommunikation in der Praxis
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Schritt 4:

Vergleichen Sie die Massnahmen uber einen langeren Zeitraum. Was beobachten Sie?
Was gelingt bereits gut? Was erleben Sie als herausfordernd? Wer kénnte helfen?
Glaubwiurdige Umweltkommunikation ist ein komplexes Thema in einer sich schnell
verandernden Welt. Ziel dieser Methode ist nicht das Verurteilen von gut und schlecht. Vielmehr
soll diese Methode Ihnen dabei helfen, wertvolle Erkenntnisse aus dem Betriebsalltag zu
gewinnen und Sie dadurch bei Ihren Innovationsprozessen zu unterstitzen.

Definition Umweltmassnahme: Eine Umweltmassnahme umfasst hier sowohl konkrete
Handlungen als auch umweltfreundliche Eigenschaften von Produkten oder Dienstleistungen.
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Ist die Umweltmassnahme

A4: Wird die Umweltmassnahme bereits umgesetzt oder steht

sie kurz vor der Umsetzung?
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B1: Haben Sie klare Kriterien, um die Wirkung und Signifikanz
Ihrer Umweltmassnahme entlang des gesamten B1 O O O
Produktlebenswegs zu messen?
B2: Kénnen Sie nachweisen, dass lhre Umweltmassnahme
wirklich wirkt? B2 D I:I I:I
B3: Stellen Sie sicher, dass der Vorteil in einem Bereich nicht zu B3 D D D
einem grésseren Nachteil in einem anderen fiihrt (z. B. weniger
Wasserverbrauch, aber hohere CO, Emissionen)? Wie sieht das
Gesamtbild aus? : B4 D D D

B4: Haben Sie klare Ziele und Zeitplane fiir Ihre
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C1: Kommunizieren Sie der Realitat entsprechend (ohne c2 O O O
Ubertreibungen)?
€2: Kommunizieren Sie Inre Umweltmassnahmen im c3 O O O
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C3: Wecken Sie realistische Erwartungen mit lhrer

Umweltkommunikation?
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D1: Ist klar, worauf sich die Umweltangabe bezieht?

D2: Sind die Angaben klar, verstandlich, konsistent und D3 O O O

konkret? Und zeigen sie, ob es sich um bereits umgesetzte

oder erst geplante Massnahmen handelt? D4 |:| |:| D

D3: Sprechen Sie auch offen liber Herausforderungen,
Nachteile und Riickschlédge bei lhren
Umweltmassnahmen? Punkte TRANSPARENT
D4: Bei Vergleichen: Ist klar, worin der Vergleich besteht

und worauf die Unterschiede beruhen? Sind die Aussagen

konsistent?
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Ist der Umweltnutzen durch Zahlen, Okobilanzen, Daten,
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E2: Sind detaillierte Daten und Nachweise fir interessierte
Stakeholder einfach zuganglich oder kdnnen Sie solche
zumindest auf Anfrage vorlegen? Punkte BELEGBAR
E3: Sind die zugrundeliegenden Daten aktuell?

E4: Wiirden lhre Umweltmassnahmen oder

zukunftsgerichteten Pléne einer externen Uberpriifung

(z.B. Standards, Zertifizierung) standhalten?
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