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STARKEN — MODULSYSTEM

* Einfache und effiziente Handhabung

* Schnelle Wartung

* Qualitativ hochwertige Komponente
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NACHHALTIGKEITSSTOSSRICHTUNGEN
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Von der ersten Betriebsokobilanz zu SBTi

e Betriebsokobilanz
Basisjahr 2019

¢ Produktokobilanz 1xMaschine
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| Betriebsokobilanz 2022 scope 1-3

Kundenlogistk Mobilitit
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Product Environmental Report
(report.thermoplan.ch
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Product Environmental Report
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The premier fully automatic coffee
machine with the latest technology

Functional unit: 1 x BW4 CTM RL (Art: 111.406)

Where perfect coffee meets milk foam technology The

Black&Whited s a ground-breaking masterpiace for customars

with high standards This fully automatic colfes machineg brings

Recycling Manufacturing
Thermoplan

logether excellent peoduct quallty and high perormance and
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Modular DIN 18873.2:
The BlackdWhited makes service work and
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Schnittmenge finden, um einen Mehrwert zu bieten
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| Erfahrungen und Nutzen SBTi
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Einfach starten

Experten beiziehen

Einfache Berechnungen (Excel)
Mit Fakten argumentieren

Top Management

Systemgrenze (Scope 3)!

&

2. Internes Know-how
* Automatisierung
* Visualisierungen

* Transparenz => Sensibilisierung

Kommunikation

Kunden einbeziehen

\Z

3. Massnahmen umsetzen

* Fokus setzen
* |nnovationen fordern
* Kontinuitat

* Erfolge aufzeigen



Key Takeaways

@% 1) Fakten zusammentragen
& 2) Richtige Partner finden (intern/extern)
%l 3) Kundennutzen verstehen

@g 4) Massnahmen fihren zu neuen Innovationen



HSLU

Netto-Null
in Unternehmen

Klimaziele erfolgreich umsetzen

MAS-Programm der Hochschule Luzern

Prof. Dr. Christine Bratrich, Technik & Architektur
Prof. Dr. Markus Zemp, Wirtschaft

FH Zentralschweiz

Fallbeispiel
Thermoplan AG




| Bei Fragen stehe ich gerne zur Seite

report.thermoplan.ch
Matteo Trachsel thermoyplan
o ofe Product Environmental Report
Head of Sustainability N
Thermoplan AG

machine with the latest technology

Phone: +41 41 392 1093
mtrachsel@thermoplan.ch

| Product Highlights



tel:+41%2041%20392%2010%2093
mailto:mtrachsel@thermoplan.ch
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